
沼津発！
リブランディング企画塾

2020
説明会

主催：沼津市

協力：株式会社フェリシモ/Strartline



１：今回の取り組みについて

２：リブ塾の内容について

３：質疑応答

次 第

沼津市商工課
臼井久人

株式会社フェリシモ
児島永作

会場の質問＆オンラインチャットにお答えします



沼津市

臼井 久人
うすい ひさと

産業振興部商工振興課



まちなか商業リブランディング推進事
業の取り組みについて

沼津市産業振興部商工振興課

http://local-numazu/index.htm


新商品、新サービスの開発

店舗・商品のデザイン、広告の見直し

etc…

店舗の魅力やアピール力 up!

リブランディング

http://local-numazu/index.htm


魅力高い店舗は「まちの資産」

資産が増えれば、
エリアの価値が高まる

http://local-numazu/index.htm


リブランディング会議

リブランディング企画塾

検討チーム

商店主 サポーター

講 師

育
成

育
成

フィードバック

情報発信

市HP･
SNS等

PR冊子

まちの兆し

まちなか商業リブランディング推進事業（実施イメージ）

商店主、商工会議所、金融機関 等
（年３回開催予定）

ローカル
メディア

http://local-numazu/index.htm


株式会社フェリシモ/Startline

児島 永作
こじま えいさく

東北事務所 所長



About felissimo/Startline













2011







東日本大震災から５年を
迎えるときのお話



・もっと多くの企業がその商品と
出会える「場」を作る

・私たちのノウハウを伝える



ここがスター商品（Star）の始まりの場所（Startline)となり、
事業者→生活者→未来が線(line）のようにつながっていくように



Startline実地セミナー受講者数(4年間）

160社以上



ピンチはチャンス
リーマンショックの際、アメリカのある企業は苦境を乗り越えた後を見据えて「人づくり」に
取り組んだ結果、大きく成長を遂げたという話があります。またairbnb,Uber,instagramなど今や
世界中の人が使うサービスもリーマンショックの最中から生まれています。

ピンチとはこれまでなかった価値やサービスに着眼してトライできるチャンスでもあるのです。





Q.みなさんは商品企画をするとき
まず何から考えますか？

①いきなりモノから考える方法

②誰をどうしたいかから考える方法

→アイデアの拡がりがなく非効率になりやすい

→無数のアイデアを選択肢にできる



フェリシモに入社したら教わること

「何を作るか？」の前に

「誰に何をしてあげたいか」

から考える。

（モノから考えてしまう新人は毎年ボツ地獄を経験）



私が伝えたい
「商品企画」とは
大切な人に贈り物を
プレゼントする気持ちと
似ています



どうやったら

買ってもらえるか？

購買がゴール

×



購買

所有

使用

体験

感動
商品企画はどのステージをイメージして
提供価値を発生させるほうがいいか？



お客さまは

モノを買っているのではない

体験を買っているのだ。

意識を変える



沼津発！リブランディング企画塾2020

つのポイント



POINT①

沼津発！リブランディング企画塾2020



週2回配信の
オンライン
スクールで

各自が個別学習

火
金



オンラインスクール１３人のプロ講師陣









POINT②

沼津発！リブランディング企画塾2020



定期的なグループワーク
＋

個別アドバイス会



オンラインによる個人学習

半年間で全５２話を履修

10月9日19時～21時

11月 3日13時～16時

12月12日13時～16時

1月23日～24日

2月 6日10時～17時

2月27日13時～16時 最終ブラッシュアップ

キックオフミーティング

コンセプト設定

ネーミング

個別アドバイス会

撮影ワークショップ

３月20日13時～15時 最終発表会

10月２日 オンラインスクール第１話配信開始

正式なチーム編成



POINT③

沼津発！リブランディング企画塾2020



新しいアクションの活動費

最大３万円分を
サポート



Startlineの商品企画スクールから生まれた商品

事例集



秋田の角館のあんこ屋さん
和菓子屋さんに卸すBtoB業態だった



かどや食品工業株式会社
＜秋田県 角館＞

大安吉日にだけ作る甘納豆
「ケオハレ」
（食品）

秋田県角館にある老舗のあんこ製造
メーカーが初めて自社のオリジナル商品
の開発にチャレンジ。大安吉日の日だけ
に限った生産をして、縁起の良さと
日本の24節句にちなんだ味付けがウリ
の商品。





秋田の天寿酒造
アカデミーには広報と事務の女性２人で参加

事業課題：若者の日本酒離れ



天寿酒造
＜秋田県 由利本荘＞

新人専用日本酒
「新人」
（食品）

《まずはまっすぐ正攻法で直球勝負
していく醍醐味を知る》
新しい世界に飛び込んだ新人・新米
に天寿酒造は「甘口フルーティー」
や「シュワシュワ」の変化球ではな
くあえて直球・ど真ん中である正攻
法の酒造りでエールを贈る。この製
造を手掛けるのは天寿酒造の中でも
新進気鋭な若手の蔵人たち。温故知
新、伝統と革新をテーマに正攻法の
酒造りと向き合いながらも、新しい
チャレンジができる機会にもなって
いる。

限定１０００本で予約開始後、
たった1週間で完売するヒット作に！



青森の八戸酒造

テーマ：健康・美容成分プロテオグリカンを
使った商品開発をする



八戸酒造株式会社
＜青森県八戸市＞

酒粕バスボム
「八仙 美人の湯」

（化粧品）

日本酒「八仙」「陸奥男山」などを
製造する八戸酒造が、お酒が好きな
人も、飲めない人もみんなが楽しめる
商品を生み出したいという思いで完成
させたバスボム。

美容に興味のある人なら一度は聞いた
ことがある「日本酒風呂」に着想を得て
酒粕を材料に使いながら、粗塩、しょうが
パウダー、プロテオグリカンといった
こだわり素材を配合しています。６種の
香りにも癒されます。

浴槽でバスボムをかき混ぜている手が
すぐにでもしっとりとするくらい変化
を感じられる商品。プレゼントやお土産
はもちろん「ご褒美需要」にもぴったり。







北海道・むかわ町の漁師

強み：鮭とばを作れる乾燥機を持っている



吉村燻製工房
＜北海道 むかわ町＞

「むかわの漁師が愛猫のために
作った丸ごと鮭クランチ」

（ペットフード）

北海道で「鮭とば」を製造する漁師さん。
野良猫と飼い猫の見境もないくらい、たくさんの
猫と暮らしていることから、自分たちで獲ってくる
海の幸でペットフードを企画。

鮭の身を食べやすいようにクランチにして乾燥。
骨や皮も粉状にした「魔法のパウダー」をふりかけて
いるので、猫も夢中になること間違いなし。

パッケージは中央の猫の顔のところが穴になっていて
同封している情報カードの猫の顔が外から見える仕様。

これはこの箱を使って、猫と飼い主さんが遊べる
仕掛けになっています。





自分たちでは「製造」できないときは

OEMという手もあります

OEMとは、オリジナル・エクイップメント・マニュファク
チャリング（Original Equipment Manufacturing）の略語
です。直訳すると「自社の製品を製造する会社」となり、日
本語では「相手先ブランド製造」などと訳され、わかりやす
くいうと "製造メーカーが他社ブランドの製品を製造する" と
いうことを指します。



ヒットまでの４フェーズ



チームのチカラ

SNSの活用
企画フェーズ

量産フェーズ

プロモーションフェーズ

体験共感フェーズ



SNSの活用

もはや当たり前すぎて気づいてないけど
実はめちゃくちゃチャンスかも



Q:テレビをよく見る人は挙手してください



Q:スマホのスクリーンタイムを調べてみてください



もはや当たり前すぎて気づいてないけど
実はめちゃくちゃチャンスかも

SNS広告

ぬまつー
＆





児島のともだち
→ページの招待

メンバー3人のともだち
→ページの招待

＋
広告

6900円



IGATUBE：オンライン旅行：風のカタチの見える町







チームのチカラ

SNSの活用
企画フェーズ

量産フェーズ

プロモーションフェーズ

体験共感フェーズ

←一番大切な駆動力

？



Passion Driven



人は何に情熱を燃やせるのか？

＝誰をどうしたいかという

「想い」



エントリー方法



９月25日が受講エントリー締め切りです！



選考について

エントリーフォームへの入力内容を踏まえて
選考とさせていただきます。

とはいえ、定員は30名！
まずはエントリーください！

結果通知は9月28日までにメールにて連絡させていただきます。



NO TRY
NO CHANGE



質疑応答
事前質問＆チャット



Q:複数スタッフで受講希望の場合はどのように
申し込めばいいでしょうか？

ひとり１エントリーでお願いします。

オンラインスクールの動画配信先のアドレスは
「共有アドレス」はNGです。個人アドレスで
登録いただくので、そのためにエントリーは
ひとりずつお願いします。

※応募多数の場合は、人数調整をお願いすることがあります。



Q:動画は1本どれくらいの長さですか？

1講義 平均で15分くらいです。
配信済みの講義は受講期間中はいつでも見直すことができます。

受講完了（2021年3月）より1年間は無料で全話を見れます。

翌年からはStartlineの有料会員として年会費（2万円）で
視聴を続けることができ、販路チャレンジなどへのイベントも
参加し続けることが可能です。


